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ПРЕДСТАВНИЦТВОМ НАЦІОНАЛЬНОЇ РАДИ У ЖИТОМИРСЬКІЙ ОБЛАСТІ 
ЗДІЙСНЕНО МОНІТОРИНГИ ПРОГРАМ НОВИН 7 МІСЦЕВИХ ТЕЛЕКАНАЛІВ, КОТРІ 
ВИХОДИЛИ У ВЕЧІРНІЙ ПРАЙМ-ТАЙМ У ПЕРІОД ВЕРЕСЕНЬ – ЛИСТОПАД 2024
РОКУ. 
ОПРАЦЬОВАНО 185 НОВИННИХ СЮЖЕТІВ

Для аналізу сюжетів взято за основу Методологію гендерного моніторингу, 
створену з ініціативи Національної ради України з питань телебачення і 
радіомовлення за підтримки уряду Швеції та Національного демократичного 
інституту США.
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ПІД ЧАС ГЕНДЕРНОГО МОНІТОРИНГУ 

ПРОГРАМ НОВИН БУЛО РОЗГЛЯНУТО:

➢ залучення жінок до створення програм 
(працівниці, учасниці та експертки);

➢ сприяння збалансованому та 
нестереотипному зображенню жінок;

➢ образи жінок і чоловіків, які зміцнюють гендерні 
стереотипи;

➢ впровадження стандартів, орієнтованих на 
жінок;

➢ гендерна рівність у контексті війни.



ГЕНДЕРНИЙ БАЛАНС СЕРЕД ТВОРЧИХ 

ПРАЦІВНИКІВ/ПРАЦІВНИЦЬ МЕДІА 

(ВЕДУЧІ, РЕПОРТЕРИ)
За результатами 
аналізу у 95%
опрацьованих 
матеріалів творча 
складова контенту 
вироблена жінками
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ЕКСПЕРТИ та 

ЕКСПЕРТКИ
ВЕДУЧІ програм 

новин
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БІЛЬШІСТЬ СЮЖЕТІВ ПРОГРАМ 

НОВИН СТВОРЕНІ ІЗ ЗАЛУЧЕННЯМ 

ЕКСПЕРТІВ ТА ЕКСПЕРТОК



ТЕМАТИКА СЮЖЕТІВ НОВИН
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Суд, правосуддя, бородьба за справедливість

Із 185 опрацьованих сюжетів новин 

найбільша кількість присвячена 

соціальній, воєнній та спортивній 

тематиці. Найменша кількість 

сюжетів відображає теми релігії, 

історії та інформаційних технологій



ВІКОВА І ГЕНДЕРНА ПРЕДСТАВЛЕНІСТЬ
Діти – 10,16%

Жінки – 42,73%

Чоловіки – 47,11%

У програмах новин 

переважає категорія 

населення віком 36-60 

років (64,43%)

Вікова та гендерна 

представленість у сюжетах 

медіа є важливим 

аспектом, що впливає на 

формування культурної 

обізнаності, сприяє 

соціальній різноманітності 

та сприяє підтримці 

рівноправ'я та інклюзивності 

у суспільстві



ВИКОРИСТАННЯ ФЕМІНІТИВІВ У 

ПРОГРАМАХ НОВИН

ФЕМІНІТИВИ ЗАФІКСОВАНО У 43% СЮЖЕТІВ

185 ЗАГАЛЬНА 

КІЛЬКІСТЬ 

СЮЖЕТІВ

79 СЮЖЕТІВ ІЗ 
ФЕМІНІТИВАМИ

- 64%

- 61%

- 60%

- 40%

- 30% - 19%

- 27%

В новинах усіх 

відстежуваних 

телеканалів зафіксовано 

використання 

фемінітивів у новинних 

передачах. Фемінітиви 

відображають велике 

значення, яке жінки 

відіграють у суспільстві, 

та засвідчують зміни в 

усвідомленні ролі жінок



У ПРОГРАМАХ НОВИН ЗАФІКСОВАНО 

ТАКІ ПРИКЛАДИ НЕВИКОРИСТАННЯ 

ФЕМІНІТИВІВ

-ка

Фемінітиви впливають на усвідомлення ролі 

жінок у суспільстві. Вони нагадують, що 

жінки – рівноправні учасниці громадського 

життя, політики, науки та інших сфер. 

Журналістика, як суспільно значиме 

заняття, має відповідальність підтримувати 

та поширювати ці ідеї



ГЕНДЕРНІ ТЕНДЕНЦІЇ
Для аналізу сюжетів взято за основу Методологію гендерного 

моніторингу, створену з ініціативи Національної ради України з питань 

телебачення і радіомовлення за підтримки уряду Швеції та 

Національного демократичного інституту США.

ЗАГАЛЬНА КІЛЬКІСТЬ 

ПРОАНАЛІЗОВАНИХ 

СЮЖЕТІВ 

185

❖ Гендерно нейтральні сюжети - 80

❖ Помірно гендерно нестереотипні, збалансовані щодо 
гендерних ролей сюжети – 67

❖ Гендерно нестереотипні сюжети середнього рівня – 31

❖ Показові егалітарні (несексистські) новинні сюжети – 7



ГЕНДЕРНА РІВНІСТЬ У КОНТЕКСТІ ВІЙНИ
Демократичне суспільство повинно надавати 

жінкам і чоловікам рівні можливості брати участь 

у всіх сферах життя, у тому числі в залученні до 

військової сфери держави

Із 185 опрацьованих сюжетних новин тематика війни, оборони, 

безпеки становить 33 сюжети

ТОП-3

17,84%
- 36,87%

- 38,46%

- 15,38%

Тематика 
війни

82,16 %

ІНШЕ



РЕПРЕЗЕНТАЦІЯ ВІЙСЬКОВИХ У СФЕРІ МЕДІА

УЧАСНИЦІ СЮЖЕТІВ – 28,33%

ЕКСПЕРТКИ – 23,53%

На Житомирських телеканалах 

фіксується збільшення частки 

жінок-військових як учасниць /

експерток сюжетів новин



РЕІНТЕГРАЦІЯ ВІЙСЬКОВОСЛУЖБОВЦІВ ТА 

ВЕТЕРАНІВ ВІЙНИ ДО МИРНОГО ЖИТТЯ 

Особлива увага в сюжетах 

компаній приділяється 

процесу повернення 

військовослужбовців та 

ветеранів війни до цивільного 

життя



ГЕНДЕРНІ РОЛІ ТА ВОЛОНТЕРСТВО

Важливість волонтерства в умовах війни в Україні не може бути переоцінена. 
Волонтери грають ключову роль у наданні гуманітарної допомоги, медичної 
допомоги та підтримці бійців на передовій. Їхні зусилля допомагають покращувати 
умови життя та забезпечувати необхідні ресурси тим, хто постраждав від війни.

Висвітлення цієї теми у медіа створює позитивний вплив на ситуацію в умовах 
війни, піднімає свідомість громадськості та може мобілізувати людей до дії для 
підтримки тих, хто так потребує допомоги.


	Слайд 1, Гендерний баланс у новинах телеканалів Житомирської області.  результати моніторингу у другому півріччі 2024 року
	Слайд 2
	Слайд 3, Під час гендерного моніторингу програм новин було розглянуто:
	Слайд 4, Гендерний баланс серед творчих працівників/працівниць медіа (ведучі, репортери)
	Слайд 5
	Слайд 6, ТЕМАТИКА СЮЖЕТІВ НОВИН
	Слайд 7, Вікова і гендерна представленість
	Слайд 8, ВИКОРИСТАННЯ ФЕМІНІТИВІВ У Програмах НОВИН
	Слайд 9, У програмах новин зафіксовано такі приклади невикористання фемінітивів
	Слайд 10, ГЕНДЕРНІ ТЕНДЕНЦІЇ
	Слайд 11, ГЕНДЕРНА РІВНІСТЬ У КОНТЕКСТІ ВІЙНИ
	Слайд 12, РЕПРЕЗЕНТАЦІЯ ВІЙСЬКОВИХ У СФЕРІ МЕДІА
	Слайд 13, Реінтеграція військовослужбовців та ветеранів війни до мирного життя 
	Слайд 14, ГЕНДЕРНІ РОЛІ ТА ВОЛОНТЕРСТВО

